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GIOCO BRANDIZZATO SUL MONDO DELVINO

CONTINUA

In occzzione dellz celebrazione dei primi dieci anni cellz linez 12eMezzo, [azizndz
vitivinicelz pugliese Varvaglione1321 hz deciso ¢i afficare = Johannes l'ideazione di
un'attivita digitale ingaggiante, nelle settmane primz di Vinitaly 2022 (10-13 zprile), 2l
fine di creare uno storytelling aziendale e di poter offrire 2gli utenti un codice sconto per
l'e-zhop. Nasce cosi “12eMezzo Wine Game”, unz soluzione gaming, completamente
brandizzata, che informz ed "educa” sulla catena di produzions del vine.

lohannes, che & composta da diverse business unit - Onfield, per Lo sviluppe di soluzioni
tecnologiche per eventi, Online, per quello di servizi digitali customizzabili e tool di
ingaggio esperiznziali, Star, dedicata zliz realts aumentatz & 21 social branded effect e
Videobites zl vidzo content per i social - ha incaricato il t2am di Playgamez, (= unit
specizlizzatz nel video/zdvergame personzlizzat, di creare e sviluppare il gioco.

Dellz durata di circa un mese, il videogame & suddivizo in tre livelli, cgnuno dei quali
rivolto 2 una fase diversa dellz catena ¢ produzione dei vini Varvaglions: dal vigneto zllz
vendita, o meglie, in queste caso, alla fierz Vinitaly.
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Per quanto riguardz i primi due livelli, si pud parlare di edutzinment gaming: il prime &
ambisntato in unz vigna, dove il player deve quidare un trattors & racceglicre gl elementi
essenziali per Lz produzions, qual luva e l'zcquz, e schivame zltr, che potrebbero ‘nvece
danneggiare il raccelto, come La neve e i funghi; il seconde si concentra sul processe di
imbottiglizmento & protagonista & appunte L2 bottiglia che Lutente deve muovers su di
un rullo, prendendo gli oggetti utili 2l suo completamento (etichette e tappi) ed evitando
quelli non inerenti In entrambi 1 Livelli, €& un cane-guida, Ercole, Lz mascotte dellz
canting,  ogni volta che il player si imbatte in uno degli elementi, funzienali e non, si
aprono dei pop-up informztivi con unz breve spiegzzione di ognune. Lobiettive &, quindi,
che lutente giocando, intraprenda un vizggio zlla scoparta del ciclo di vita del prodotte,
che lo conduce dzllz raccolta del vino alla produzione della bottiglia. Il terzo e ultimo
livello =i svolgs in unz fiera, metaforicamente il Vinitaly, in cui 7l giocatore deve man
mano raccogliere i loghi del brand Varvaglionel521 per raggiungere lo stand
dell'azienda.

| diversi Livelli vengono lancizti con unz cadenza settimanale, lultime uscirz pochi giorni
prima del Vinitaly. Al 'ermine di ognune, gli utenti vengono invitati a giocare 3 quello
successivo (lz comunicazions & rafforzatz anche da zttivitz sui social network) e possono,
‘noltre, compilare un form, che zppare nella schermata finzle, per ricevere une-mail con
un codice sconto da utilizzare online.

“IL trend del gaming 2 in continuz crescitz e si confermz Lo strumento perfetto per
comunicare con il propric target, 2l fine di ingaggiarlo e fidelizzarlo. Lhz capito subito
Varvaglionel521 quando ha deciso di #Midars’ 2 noi & ¢ investire nel gaming. Essers stati
scelti dz un'zzizndz italiznz che hz un secolo di sworiz alle spalls & per noi motive di
grande soddisfzzions, & sempre bello lavorare con brand che mostrano unz forts spinta
verso il digitale & credono nells nuove wonologie’, commentz Vittorio Castelli, Chairman
& Co-founder di Johannes.

“Per i dieci anni dellz linez 12eMezzo, Lz linez di vini che parlz zi giovani del mondo, &

nato un progetie che vede ancorz unz voltz L3 nostra azienda, grazie al supporte di
Johznnes, posizionarsi all'avanguardiz e zl passo con i tempi interpretande un linguaggic | ||

maderno che si avvicinz alle nuove generzzioni di consumatori’, 2ggiunge Marzia

Varvaglione, Direttore Markating & Businass Developer ¢ Varvaglions1521. J 0 H A N N ES
EXPERIENTIAL TECHNOLOGY
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